
北越メタルは2019年10月にグループ会社２社を統合、同時に長期ビジョン「Metal Vision 2030〈絆〉」を発表しました。全てのステークホルダー

（地域、社員、ビジネスパートナー、株主）との絆を深め、長期ビジョンで示す2030年に目指す姿の実現を目指し取り組んでいます。アルビレックス

新潟レディースのクラブ理念に賛同し、地域の発展と女子サッカーの普及拡大を願い、サポーター（ファン）の皆さまとともにアルビレックス新潟レ

ディースを応援してまいります。

「株式会社アルビレックス新潟レディース」とオフィシャルスポンサー契約締結

News Release 鉄にいのち ひとに未来

2020 年 6月 5日

北越メタル株式会社

北越メタル株式会社（本社：新潟県長岡市、社長：棚橋章、以下「北越メタル」）はこのたび、日本女子サッカーリーグ（なでしこリーグ）に所属

する「株式会社アルビレックス新潟レディース」（本社所在地：新潟県北蒲原郡聖籠町、代表取締役社長：山本英明、以下「アルビレックス新潟レ

ディース」）とオフィシャルスポンサー契約を締結いたしました。

アルビレックス新潟レディースは、2019年に株式会社アルビレックス新潟より分社独立化

した女子サッカークラブです。

「・未来ある子どもたちに夢を与えられる人づくりに貢献する

・地域の人々とともに活気あふれるまちづくりに貢献する

・老若男女、障がいの有無、地域性にかかわらず、女子サッカーの

普及拡大と発展、競技力向上に努める」というクラブ理念のもと、

リーグに参戦するとともに、地域交流、スポーツイベントも積極的に行っています。
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長期ビジョン「Metal Vision 2030〈絆〉」 アルビレックス新潟レディースのクラブ理念

◆株式会社アルビレックス新潟レディース

代表取締役社長、山本英明様のコメント

このたび、北越メタル様とのオフィシャルスポンサー契約締結に至り、クラブ

の活動を大きく支えていただくこととなり、大変嬉しく光栄に感じています。

新潟に根差し、伝統と歴史を持つ北越メタル様からスポーツ振興の後押しをい

ただくことは、クラブのみならずファン・サポーター、地域にとっても明るい出

来事です。そして、延期されていた公式戦の開幕日も決まり「さぁこれから！」

というチームにも、トレーニングウェア胸面のスポンサーマークとともに前向き

なエネルギーを与えてくださっています。

さらに、地域との絆を大切にし、地域社会の幸せと発展に貢献される北越メタ

ル様の経営ビジョンは、当クラブの目指す方向性と合致していることから、中長

期の視点で地域を元気にしていけるパートナーシップ活動にも取り組む予定です。

スタジアムではひたむきなプレーで喜びや感動を、地域活動ではたくさんの元気

や笑顔をお届けできるよう、精一杯努めてまいります。

アルビレックス新潟レディース公式サイト

https://www.albirex-niigata-ladies.com/

◆北越メタル株式会社

代表取締役社長、棚橋章のコメント

このたび、アルビレックス新潟レディース、山本社長のクラブに対するひたむ

きな姿勢と情熱に感銘を受け、微力ながら少しでもサポートできればと考え、ス

ポンサー契約を決定いたしました。

地域のサッカークラブであるアルビレックス新潟レディースを応援し、当クラ

ブに活躍いただくことで地域活性化につなげたいと考えています。また、当クラ

ブは地域貢献活動も熱心に行っており、今後はともに地域社会へ貢献する取り組

みを企画し、長岡地域の子どもたちを対象としたイベント等を開催できればと考

えています。

2021年秋に女子プロリーグの新設が予定されており、クラブがリーグに参入す

る条件のひとつに「女性活躍社会への貢献」が挙げられています。当社も女性の

活躍に力を入れており、クラブとともに積極的に取り組んでいきたいと考えてい

ます。

当社は2019年10月にグループ会社２社を統合し、新生「北越メタル」として、

アルビレックス新潟レディースは2019年１月に分社化という形で、それぞれ新た

な一歩を踏み出しています。地域とともに成長する企業・クラブであることを目

指し、パートナーシップの取り組みを進めてまいります。

【お問い合わせ先】総務部 TEL0258-24-5111 http://www.hokume.co.jp

以 上

‐課題認識‐
当社単独で行うよりも、ともに地域社会へ貢献する取り組みを行うことで
相乗的な効果が期待できる。
多様性の尊重という観点から、どんな人でも活躍できる職場づくり、企業
風土を醸成したい。

‐課題認識‐
女子サッカーは知名度はあるものの、男子サッカーと比べると集客力が弱
く、女子サッカーをいかに盛り上げていくか日々奮闘中。
21年のプロリーグ開幕を控え、リーグに参入するためにも経営基盤の強化
が課題。

地域とともに成長する企業・クラブを目指し、パートナーシップの取り組み
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